
Web 2.0

• Génération du web dynamique, qualifiée de “web 2.0” à partir de 2004.
• Caractérisé par la simplification de la mise en ligne des contenus et la capacité d’interaction avec les 
usagers.
• Plutôt que des conversations à propos des photos, le web 2.0 a favorisé des conversations avec les 
photos.
• Le web 2.0 brouille le partage traditionnel entre espace privé et espace public.
• Transformations des usages / collectivisation des contenus / image comme propriété commune (voir 
démocratisation ci-dessous). 

Réseaux sociaux de l’image 

Facebook 

• Fondé en 2004. 
• Statistiques de janvier 2015 :
 Utilisateurs actifs mensuels: 1,441 milliard;
 4100 statuts partagés à chaque seconde.
• Statistiques de septembre 2013: 
 Plus de 4,75 milliards d’items partagés sur Facebook par jour (incluant des statuts, des messages  
 publiés sur le mur, photos, vidéos et commentaires);
 Plus de 4,5 milliards de “J’aime” par jour ; 
 Plus de 10 milliards de messages envoyés chaque jour;
 Plus de 250 milliards de photos, dont plus de 350 millions par jour, en moyenne. 

Flickr

• Dès son lancement en 2004, il est possible de partager et de faire des commentaires sur les photos. 
Flickr reste encore aujourd’hui un espace de discussion centré sur l’image. 
• En mai 2015, le site a franchi la barre des 10 milliards de photos hébergées.

Snapchat 

• Fondé en 2011.
• État éphémère de l’image / Disparition programmée de l’image /Partage d’images qui disparaissent. 
• La communication est effectuée avec les photos plutôt qu’à propos des photos.
• L’accent est mis sur le processus de communication plutôt que sur le contenu. 
• Snapchat existe sans cadre et en format plein écran.

Mots-clés de la post-photographie



Pinterest

• Site de réseautage social et de partage de photographie fondé en 2010. 
• Reprise et circulation d’images et d’information / Site de “reblogage”. 

Instagram

• Fondé en 2010, réseau social de la photo / Plateforme dédiée à l’image connectée.
• 300 millions d’utilisateurs en 2015.

YouTube

• Réseau social de vidéo-partage créé en 2005.
• Plus d’un milliard d’utilisateurs. 
• 300 heures de vidéo sont mises en ligne à chaque minute.

Selfie (égoportrait)

• 2013: choix de « selfie » comme mot de l’année par les éditeurs du Oxford Dictionary. 
• Pratique identifiable la plus ancienne de l’image connectée. / « Voici qui je suis, comment je me sens, 
ce que je fais, où je suis, etc. »
• Nous troquons l’expérience du moment contre sa documentation. 
• Le selfie n’est qu’un sous-produit de la communication, et non plus son focus. 

Démocratisation de la photographie et de la production d’information

• « Nous sommes tous des photographes maintenant.»  Les téléphones intelligents avec caméras in-
tégrées permettent de prendre des photos de tout, en tout temps, et de les partager instantanément. 
• La photographie est plus présente que jamais. Elle permet maintenant des modes de participation et 
de représentation de soi à des photographes de tous les milieux et avec divers niveaux d’expérience. 
• Collectivisation des contenus sur Internet / L’image comme propriété commune. 
• Sur Internet, la distinction entre art mineur et grand art (low and high art) est floue: la plupart des 
photos sur le web sont orphelines et prêtes à être réclamées. 



« Image conversationnelle » et « photographie connectée »

• Image conversationnelle : la photographie n’est plus seulement un art et un média, selon le chercheur 
André Gunthert. Elle a accédé à l’universalité d’un langage (André Gunthert. 2014 « L’image conversa-
tionnelle», Études photographiques, 31 | Printemps 2014, [En ligne] : http://etudesphotographiques.
revues.org/3387)
• La photographie connectée désigne les photos qui sont partagées sur Internet ou encore envoyées à 
des contacts via un téléphone cellulaire. La photographie connectée est rendue possible grâce à l’alliance 
du téléphone intelligent et des outils de communications (réseaux sociaux et messagerie instantanée). 
• Les photos ne se retrouvent plus principalement dans des albums familiaux ou encore dans des collec-
tions institutionnelles. Elles ont aussi une présence virtuelle massive.

Photographie vernaculaire à l’ère numérique 

• Nouvelle « démocratie de l’image » rendue possible grâce aux avancées technologiques : amateurs et 
professionnels ont un accès facile aux appareils photo de qualité. Ainsi, plus d’amateurs peuvent prendre 
des photos et les partager en ligne. La distinction entre la sphère privée et la sphère publique devient de 
plus en plus floue avec la photographie connectée.
• Terme référant aux formes populaires et de tous les jours de production culturelle, particulièrement 
dans le contexte des nouveaux médias.
• Production culturelle citoyenne plutôt qu’institutionnelle.
• Les photos vernaculaires sont souvent banales, voire même ennuyeuses. 

Nouvelle écologie visuelle

• La facilité de prise de photos à l’ère numérique engendre une accumulation d’images, une surabon-
dance d’images.
• Cette profusion de photos crée une forme d’ « anxiété photographique » face à l’excès d’images dis-
ponibles sur Internet. 
• Corrélation entre abondance et détritus: création d’une nouvelle écologie du gaspillage photographique 
qui encourage le recyclage et pénalise la saturation. (Moschovi, Alexandra, Carol McKay, et Arabella 
Plouviez. 2013. The Versatile Image: Photography, Digital Technologies and the Internet, Leuven : Leuven 
University Press.)
• Certains critères de sélection doivent être établis. 


